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Mitglieder von CorA  (Stand: September 2011)

Attac, BanaFair, Bund der deutschen katholischen Jugend (BDKJ), Bund fir Umwelt
und Naturschutz Deutschland (BUND), Berliner Arbeitskreis Okonomie und Kirche,
Berliner Entwicklungspolitischer Ratschlag (BER), Chemical Sensitivity Network,
Christliche Initiative Romero (CIR), Coordination gegen BAYER-Gefahren,
Dachverband der Kritischen Aktionarinnen und Aktionare, E4Globe, Earthlink,
Entwicklungspolitisches Netzwerk Sachsen (ENS), European Center for
Constitutional and Human Rights (ECCHR), Eine Welt Netz NRW, EPN Hessen,
Evangelischer Entwicklungsdienst (EED), FIAN - Deutschland, FDCL, Forschung &
Kommunikation fir Konsum, Umwelt und Soziales (FoKus), Germanwatch, Global
Policy Forum Europe (GPF), Greenpeace Deutschland, Griine Liga Sachsen,
|G Metall, INKOTA-netzwerk, Kampagne fir ,saubere’ Kleidung, Kritische
Aktionarlnnen Daimler Chrysler, Lobbycontrol, Nord-Sid-Forum Minchen, Oxfam
Deutschland, Pestizid Aktions-Netzwerk (PAN), Powershift, Pro REGENWALD,
Solidaritatsfonds Demokratische Medien, Stiftung Soziale Gesellschaft - Nachhaltige
Entwicklung, Stdwind, terre des hommes Deutschland, Transparency International
Deutschland, urgewald, Vamos, Verbraucher Initiative, Verbraucherzentrale
Bundesverband (vzbv), Verbraucherzentrale Berlin, Verbraucherzentrale Hamburg,
Vereinte Dienstleistungsgewerkschaft (ver.di), Weltwirtschaft, Okologie &
Entwicklung (WEED), Whistleblower Netzwerk, Werkstatt Okonomie, Women in
Europefor a Commoin Future Deutschland (WECF).

C C rACchFZ:%rS r:(teo bility

Netzwerk fir Un‘rernehmensverontworfung




CorA ist Teil eines europaischen Netzwerkes

92 Group, Denmark European Coalition for Corporate
MVO Platform, Netherlands Justice

Forum citoyen pour la RSE, Erance www.corporatejustice.org
Observatorio de la RSE, Spain

Manitese, Italy Tel + 32 2 542 01 87

CORE Coalition, UK Rue Blanche 15, Brussels
CorA, Germany

Netzwerk Soziale Verantwortung, Austria

Finnwatch, Finland

Fair Trade Center, Sweden

GRESEA, WSM, Belgium

Environmental Law Service, Czech Republic

Forum for environment and development, Norway

CentrumCSR, Poland

MultiWatch, Switzerland

Corporate Europe Observatory

fidh

FoEEurope

Karat Coalition
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CorA - Forderungen (und z.T. Arbeitsgruppen)
.

Unsere wichtigsten Forderungen an die Politik sind:
1. Rechenschafts- und Publizitatspflichten fur Unternehmen

2. Gesellschaftliche Anforderungen fur die Vergabe offentlicher
Auftrage

3. Verankerung von Unternehmenspflichten in internationalen
Wirtschaftsabkommen und bei der Wirtschaftsforderung

4. Gerechte Unternehmensbesteuerung zum Nutzen der
Gesellschaft

5. Wirksame Sanktionen und Haftungsregeln fuir Unternehmen

6. Starkung der Produktverantwortung und Forderung
zukunftsfahiger Konsum- und Produktionsmuster
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Die Auseinandersetzung um Unternehmensverantwortung

,2Corporate Social
Responsibility*

,Freiwillig, Gber den

Gesellschaftl. gesetzlichen Rahmen
Interessen hinaus ..."

Einzelwirtschaftl. /

Interessen, ,unter- @

(— nehmerische =
Freiheiten®
Beispiele fur ,,CSR*
Verbindliche

1) Sollte verbindlich

geregelt werden! Verhaltensregeln

far Unternehmen
2) Es bestehen bereits

3) Hat mit dem Kerngeschéft Accountability”

des Unternehmens nichts zu tun!
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Strategien von Unternehmen in Legitimationskrisen

Die sogenannte ,,3D-Strategie” der Public Relations:

* ,,Deny* Es ist nicht erwiesen, dass
abstreiten, dass das Problem mit der der Klimawandel ,menschen-
eigenen Tatigkeit zu tun hat gemacht” ist

* ,,Delay* Weitere wissenschaftliche
sofortige Aktionen verzdgern Untersuchungen sind

notwendig. Griindung der
,Global Climate Coalition”

* ,,Dialogue“ - ,Divide and Rule*

* ,,Dominate“ Reduktionsziele vermeiden,
mit eigenen Konzepten offensiv die allenfalls Emissionshandel
weitere Diskussion bestimmen zulassen ...
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,Dominate“-Strategien von Unternehmen(-sverbanden)
,Deep Greenwash*

* Wir definieren, worum es geht !

»CSR"

»,Nachhaltigkeit” Okologie

* Wir kontrollieren die Erfillung von Standards selbst !

»BSCI*
»,GSCP“

* Wir bestimmen, wie dartiber berichtet wird !

»Integrated Reporting*“
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Greenwashing von Einzel-Unternehmen

Auf der Ebene der
Einzelunternehmen kann
sich das ,,Greenwashing*
einer breiten Palette von
Manipulationstechniken
bedienen, die die
Kommunikationsbranche
zur Verfugung stellt.

Dies gilt sowohl fur die
Argumentation als auch die
Visualisierungen, speziell
auch die Aufbereitung von
Daten und Statistiken.
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Schone grune Welt!
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Beispiel: Volkswagen
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Beispiel: RWE

LobbyControl:
,Greenwash in Zeiten des
Klimawandels*, Nov. 2007

Efme Idhew von RWE: Weniger 00, du

Wer sich am meisten Liber unsere
Investitionen freut? Das Klima.
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Beispiel: RWE

VoRWEg gehen mit Verantwortung, 2008

Ausbau erneuerbarer Energien : .
Im vergangenen Jahr wurde ein- rhassiver Ausbau der erneuerbaren Energien eingeleitet
Bis 2012 wollen wir mindestens 4.500 MW in Betrieb oder Bau haben, wobei der Schwer-

19.04.2011 . pynktauf Windkraft liegt. Allein der vor der deutschen Kiiste bei Juist geplante Windpark
- | wirdeine Leistung von 960 MW besitzen. Mit seiner ‘Genehmigung rechnen wir noch im
T Jahr 2009. ‘
“‘“‘“"“"e:,;f oo it e, In Planung oder Bau befinden'sich vier Kraftwarmekopplungsanlagen Zut Energlegewm- |
f?m" ; ;_ :’h: " nung aus Biomasse. Mlt 65 MW das gropte davon fstin Stalhngborough (Grol'&bntanmen)
,H..# o geplant. Zum Einsatz wird vornehmlich Restholz kommen; Energiepflanzen, deren: Anbau-
o flachen in Konkurrenz zu _Nahrungsrqhstoffen treten kdnnen, yerwenden_ wir nicht. |
”‘"f i

D|e vier groBan Energlekonzerne RWE, E.ON, Vattenfa" und EnBW verweigern sich blsher der -
Energiewende. Zu diesem Ergebnis kommt eine IOW-Studie im Auftrag von Greenpeace die heute in Berlin
vorgestellt wurde. Gerade einmal 0,5 Prozent des Stroms aus Wind- und Sonnenkraft stammt von.den vier
Stromriesen. Daran soll sich laut Planung der Konzerne auch in Zukunft wenig andern. Die Energleversorgung

aus Wind- und Sonne wird zu 96 Prozent von Regionalversorgern, Stadtwerken Burgerwindparks und
Privathaushalten getragen
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Basics: Wie lugt man mit Statistik?

Mitglieder seit 1980 (Anzahl in Tausend)

1981 1982 1983 1984 30.9.85 1981 1982 1983 1984 30.9.85

- T 1 1 . 1 1 fa ] 1 1* A SN 7 UUON DPIDRR [ A

(Walter Kramer: So gt man mit Statistik, 1991)
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Beispiel: Lufthansa

Der Artenschutzfilm ,Vielfalt Leben*
wird im Bordprogramm zahlreicher
Lufthansa-Langstreckenfliige ge-
zeigt. Er gibt wichtige Hinweise fiir
einen verantwortungsvollen Umgang
mit der Natur und mochte dazu
beitragen, Reisende und Offentlich-
keit noch starker fiir den Erhalt der
Artenvielfalt zu sensibilisieren.

The species protection film
“Fascination Nature” is shown as
part of the in-flight program on
many Lufthansa long-haul flights.
It provides important information
for treating nature in a responsible
and respectful manner. Moreover,
this film would like to contribute to
making travelers and the public in
general more sensitive to the con-
servation of biodiversity.
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Beispiel: BP

bp
Seit Ende 1999:
Statt ,,British Petroleum* nun:

,beyond petroleum*

Bis heute legt BP nur 4% seiner Investitionen in erneuerbare
Energien an. Der Anteil an der Erzeugung betragt weniger
als ein Tausendstel

Aus dem Nachhaltigkeitsbericht 2005:

Mur wenn wir verantwortungsvoll handeln, kénnen wir erwartan, Anerkennung fir den von unserem Unternshmen generierten
gesellschaftlichen Mutzen zu erhalten, fir die von uns gelieferten Produkte und Dienstleistungen, unser Steueraufkommen, die von
uns geschaffenen Arbeitsplatze und den flr unsere Aktionare erwirtschafteten Erds. Zudem dbernehmen wir gesellschaftliche
Verantwortung in unterschiedlichen Gebieten, die nicht unmittzlbar zu unseren Geschaftsbereichen gehoren.
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Beispiel: BP (Gegenreaktionen)

http://www.logomyway.com

What we did in the Gulf
of Mexico will last
forever. That’s what we
call sustainability!
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Beispiel: BAT

The Biodiversity Partnership

The Partners

The Assurance Group

Term 1 2001-2005
— Focused support to NGO missions

— Building trust
— Projects with operating companies

Term 2 2006-2010
— Support to NGO missions
— Embedding biodiversity in BAT
operations Towacco

BRITISH AMERICAN

\‘l’ THE BRITISH AMERICAN TOBACCO
l’\ BIODIVERSITY PARTNERSHIP
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Beispiel: Apple

Computing just got arganic, MacBook Earth,

www.thegreenwashingblog.com
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Beispiel: Lidl

Berlin — Eine Koalition zwischen dem
European Center for Constitutional

and Human Rights — Europaisches
Zentrum far Verfassungs- und
Menschenrechte — (ECCHR),

der Verbraucherzentrale Hamburg

(VZ) und der Kampagne flr Saubere
Kleidung (CCC) hat einen juristischen
Erfolg gegen einen der marktfihrenden
deutschen Discounter Lidl errungen. Das ECCHR hat zusammen

mit der CCC eine am 6.4.2010 von der Verbraucherzentrale Hamburg
eingereichte Klage gegen Lidl unterstutzt. In dieser Klage wird Lidl
vorgeworfen, in irrefUuhrender Weise mit der Einhaltung von Sozial- und
Arbeitsstandards in Zulieferbetrieben zu werben. Hierdurch tausche Lidl
die Verbraucher und verschaffe sich einen unlauteren Wettbewerbsvorieil.
Mit dieser Klage wird zum ersten Mal in Deutschland ein deutsches
Unternehmen wegen schlechter Arbeitsbedingungen in Zulieferbetrieben

verklagt.
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Indikatoren fur Greenwashing

Die Aktivitaten, Uber die berichtet wird, betreffen nicht
das Kerngeschaft des Unternehmens

Die Berichterstattung folgt keinem — in einem
Multistakeholderprozess entstandenen — Berichtsstandard
(z.B. den Richtlinien der GRI)

Die ,Freiwilligkeit* der Aktivitaten wird besonders herausgestellt

Die Prasentation der Informationen zielt sehr stark auf einen
emotionalen Effekt, Sachinformationen stehen im Hintergrund

,Erfolge“ werden als positive Entwicklungen dargestellt,
ohne einen Vergleich mit Branchendaten oder den konkreten
Vergleich mit eigenen Basisdaten zu bieten

Es fehlt jegliche externe Verifizierung der angegebenen

Daten und Informationen
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Kampagne: www.transparenz-jetzt.de

TRANSF‘AREHZ

https://www.supermarktmacht.de/was-tun
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Aufmerksamkeit !




